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摘要

创始人代际转型浪潮不是预测，而是正在发生的现实。

2024年 2月，娃哈哈 (Wahaha) 创始人宗庆后去世，留下一场涉及三名非婚生子女的 21亿美元遗产纠纷

——在一家年营收七十亿美元的公司中，没有任何金融平台事先发出预警，而这些平台将这家公司标注为”

未融资”。2024年 12月，日本第三大化妆品集团高丝 (Kosé) 收购了泰国高端健康品牌潘普丽 (Panpuri)——

2018年前为创始人全资持有——此前该品牌经历了六年的私募股权持有期。2026年 1月的第三周，乐敦制

药 (Rohto Pharmaceutical) 签署协议收购庭润 (THANN) 百分之五十一的股权——这家泰国高端美容品牌用二

十三年时间构建了国际分销体系，期间从未接受过任何外部投资。

浪潮已至。问题不是是否行动，而是投资者能否在交易之前布局，而非在交易之后应对。

本文提供四方面内容。第一，诊断传统交易发掘方式为何在新兴市场创始人品牌转型中存在结构性失灵

——并非疏忽，而是架构使然。第二，提出四信号检测框架——出口就绪、规模就绪、投资就绪、传承就绪

——并以实证表明可观测信号在交易发生前二至十八年即已出现。第三，阐述信号组合为何构成真正的预

测性情报，而非事后总结。第四，在板块层面展示信号聚集现象：整个泰国高端美容品类在七年内完成机

构化转型，由两家日本企业集团在三十天内先后完成。

核心案例为潘普丽 (Panpuri)。2016年，该品牌已在国际市场运营十三年，在泰国六座城市经营四十家门

店、海外二十家门店，拥有二百一十名员工，并正将水疗渠道拓展至曼谷柏悦酒店。检测框架中的每一个

信号均已出现，且均可从公开渠道获取文献佐证。两年后，一家受 IFC支持的曼谷私募股权机构取得多数

股权。又过六年，高丝 (Kosé) 完成收购。2016年识别出潘普丽 (Panpuri) 的投资者拥有八年时间建立关系。

2024年 12月才读到公告的投资者，只有几周时间提交一份落选的竞标。

建立创始人关系的窗口在交易前三到五年，而非三到五个月。多数投资者的运作周期以月为单位。
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第一部分：检测难题

检测难题

《即将到来的创始人代际转型浪潮》（Brandmine, 2026）确立了一个值得重申的数据：中国、印度、俄罗斯

和东南亚地区，年营收超过五百万美元、创始人年逾五十的创始人主导型消费品牌超过两万八千家。其中

多数从未发布过融资新闻稿，从未接受过机构投资者，也从未出现在西方交易平台上。用传统交易发掘的

语言来说，它们是隐形的。

这种隐形并非偶然，而是结构性错位的产物——机构投资者发掘交易的方式与新兴市场创始人品牌的运营

方式之间存在根本性不匹配。认清这一错位，是纠正它的第一步。

金融数据库为何存在架构性盲区

PitchBook、Crunchbase、Tracxn和 Grata的构建初衷，是追踪与机构资本市场产生互动的特定类型公司。

融资轮次产生数据，结构性债务产生数据，公开上市产生数据。新兴市场的创始人品牌不会触发上述任何

事件。

证据并非理论推演。Brandmine从研究管线中抽取十五个品牌，在六大交易情报平台上进行抽样检验，发

现其中五个——百分之三十三——在所有平台上的覆盖率为零。这五个品牌中包括阿布劳-杜尔索 (Abrau-

Durso)，一家在莫斯科交易所上市、年销售五千七百万瓶的俄罗斯酒庄。本应因上市而生成平台档案的莫

斯科交易所数据，根本未传导至西方系统。这家公司因地理位置而隐形，而非因规模不够。

娃哈哈 (Wahaha) 案例则从另一个维度揭示了这一结构性缺口。中国最大的民营消费品企业之一，年营收约

七十亿美元、员工三万人，在 Crunchbase和 Tracxn上被标注为“未融资”。这并非数据录入错误——它反映

的是一套为风险投资支持的初创企业设计的分类体系。娃哈哈 (Wahaha) 从未进行过风险融资，因此不产生

信号。2020年依赖这些平台的分析师，不会知道创始人当时已七十四岁，营收较 2013年峰值下滑百分之

四十四，创始人之女已晋升副董事长，公司没有董事会、没有审计师、没有接班计划、没有任何治理架

构。他们只会知道娃哈哈 (Wahaha) 生产饮料，总部在杭州。

在抽样检验中有平台覆盖的十个品牌里，从平台数据中可检测到的转型相关信号不足百分之十。接班计

划：每一份档案中均缺失。治理质量：缺失。出口就绪度：缺失。危机历史：缺失。家族动态：缺失。平

台捕获的恰恰是它们被设计用来捕获的——融资事件和基础企业描述。预示转型的信号存在于别处。

关系网络为何总是迟到

平台数据的传统替代方案是关系驱动型发掘：银行家引荐、专家网络、行业会议人脉、板块专家。这套方

法存在数据无法解决的结构性时序问题。银行家在创始人准备交易时介入——恰恰是竞争优势消失的时刻。

私募股权公司的中位数仅能捕获其目标板块百分之十七点五的相关交易流。百分之八十二的缺口，主要不

是信息缺失，而是时机缺失。

家族企业代际转型研究进一步强化了这一启示。Fan、Wong和 Zhang2015年的研究发现，家族企业价值损

毁的百分之六十始于所有权转型之前五年——在正式决定出售之前的战略不确定期、治理漂移和管理层动

荡期。在交易时刻到达的投资者，已经错过了最佳切入点。提前三到五年、在信号窗口期到达的投资者，

可以在创始人掌控条件的前提下建立关系——而这类创始人只愿意在这种前提下接触。
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潘普丽 (Panpuri) 的故事同时展示了这一时序方程的两面。湖岸资本 (Lakeshore Capital)，这家受 IFC支持的

曼谷私募股权机构，在将潘普丽 (Panpuri) 确定为标的之前，花了数年时间在泰国高端消费板块建立关系。

泰国高端美容品牌的创始人对压缩时限的交易团队冷接触反应不佳。他们回应的是持续在场、对市场的深

入理解和耐心的关系构建。湖岸资本 (Lakeshore Capital) 的路径之所以可行，是因为团队长年驻扎在市场

中。任何平台扫描都无法替代这一点——但平台扫描本可以在交易启动之前很早便将潘普丽 (Panpuri) 识别

为优先关系建立对象。

语言屏障

第三重结构性障碍，平台数据和英语关系网络均无法充分应对：语言。最关键的信号，不成比例地发布在

品牌所在市场的语言中。

潘普丽 (Panpuri) 的国际扩张信号、湖岸资本 (Lakeshore Capital) 的投资论点和高丝 (Kosé) 的收购理由均有

英文记录——交易有专业顾问参与，品牌具备国际知名度。但方太 (FOTILE) 构成投资就绪信号的治理理念，

发表在茅理翔的中文演讲和方太文化手册中，后者面向三万名员工内部分发。娃哈哈 (Wahaha) 的传承信号

——女儿的企业任命、营收下滑数据、资本市场尝试的失败——主要刊载于《财新》《澎湃》和《21世纪经

济报道》。自然堂西伯利亚 (Natura Siberica) 最清晰的治理分析刊于俄文媒体《Ведомости》和 Meduza，比

危机爆发早了数年。

预示转型的情报并非秘密，而是已经公开发表。它隐藏在多数机构投资者仅通过翻译——甚至根本不监测

的——市场行业媒体、企业注册档案和商业新闻中。语言屏障不是边际劣势。以 Brandmine抽样检验的十

五个品牌为例，它消除了大部分信号记录。
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证据标准说明

本文中的案例均为真实事件。信号逻辑有据可查。转型时间线——潘普丽 (Panpuri) 从创立到高丝 (Kosé) 收

购历时二十一年、庭润 (THANN) 历时二十三年、自然堂西伯利亚 (Natura Siberica) 长达十年的结构性风险

累积——均源自一手来源并经公开记录核实。以上皆非事后杜撰。

本文未主张之事比已主张之事更为重要。

何为信号。 四个信号——出口就绪、规模就绪、投资就绪、传承就绪——均设有附录 A中详述的具体证据

门槛。确认信号需要来自一手来源的具名、有日期、可核实的证据：特定分销商、有订单确认记录的贸易

展参展、具名的董事会任命、公开的治理文件。采访中表达的出口意愿不符合标准。品牌网站上的无日期

声明不符合标准。证据门槛在本文引用的每个案例中均被一致执行。

何为转型。 就本框架而言，转型指任何实质性改变创始人品牌所有权或治理结构的事件：PE多数股权或

重大少数股权收购、战略并购、管理层收购、一手来源记录的运营控制权代际转让。创始人在保留全部所

有权的情况下非正式淡出不构成转型。转型是有据可查的结构性变更。

样本。 Brandmine的研究覆盖目前涵盖俄罗斯、中国、印度、蒙古、马来西亚和东南亚的约一百三十个品

牌和创始人，集中于消费板块——葡萄酒、天然美容、食品饮料、健康、时尚。本文引用的案例旨在阐释

框架逻辑，而非构成统计代表性样本。这一区分至关重要。泰国高端美容群组、俄罗斯葡萄酒生产商、中

国厨电企业——这些案例之所以被选中，是因为它们有据可查、有一手来源支撑且具有示范意义，而非从

中可推导总体统计的随机样本。

概率问题。 信号组合的方向性逻辑——两个同时出现的信号相比单一信号能更有效地缩小候选范围——得到

了多信号并购预测相关学术文献（Hajek et al., 2024）和信号理论关于信息不对称缩减的既有发现的支持。

新兴市场创始人消费品牌的具体转化率——呈现两个及以上信号的品牌中有多少比例在五年内实际完成转

型——在此资产类别中尚未测量。Brandmine不断增长的覆盖数据库正是为了随时间推移产生这些测量数

据而设计。期望在当前阶段获得精算表的投资者在此找不到。他们将找到的是一套结构化方法论，用于识

别值得关注的品牌，并由信号轨迹真实存在且结果相符的已记录案例提供支持。

框架未能解决之事。 检测不等于准入。提前数年将品牌识别为转型概率较高的目标，创造了关系建立窗

口，但并不自动建立关系。后者需要本地存在、语言能力以及长期投入时间与信誉——这些是任何框架都

无法自动提供的。在湖岸资本 (Lakeshore Capital) 流程启动前便与潘普丽 (Panpuri) 成功建立联系的投资者，

之所以做到这一点，是因为他们亲身在泰国市场持续经营了数年，而非因为拥有更好的数据库。信号检测

告诉投资者将精力投向何处，但不能替代精力本身。

框架判断正确的案例——以及仍然开放的案例。 本文中每个具名案例都是已完成的交易，在回顾中可见。

这是已知局限。为直面这一局限：Brandmine当前覆盖中有两个品牌呈现持续的信号存在但迄今无任何机

构交易。法纳戈里亚 (Fanagoria)，俄罗斯最大的葡萄酒生产商（按产量计）——每年从塔曼半岛出产三千

六百六十万瓶——至少自 2018年起呈现出口就绪信号，约自 2015年起呈现规模就绪指标，至少自 2010年

起呈现符合传承就绪门槛的专业管理连续性。四个信号中有三个已持续存在八年以上，但未记录到任何机

构资本活动。最合理的解释是结构性的：每年八亿至十亿卢布的自我融资能力消除了通常推动企业寻求外

部合作的资本约束；多家族股东结构的稳定性降低了任何单一创始人的传承紧迫性；2022年后的制裁环境

同时改善了法纳戈里亚 (Fanagoria) 的国内竞争地位，并缩小了可信机构买家池。框架将法纳戈里亚 

(Fanagoria) 正确归类为长期监测候选——而非近期交易——信号可持续存在数年而不产生交易这一观察，正

是方法论所承认而非掩盖的。

方太 (FOTILE)，中国厨电制造商，从另一角度阐释了同样的教训。三十年有据可查的治理正规化——儒家文

化手册、去家族化政策、三重 ISO认证、IMD和中欧商学院案例研究、首届德鲁克奖——产生了最高质量

© Brandmine 2026 6

审阅版本 — 请勿传阅

https://brandmine.ai/brands/fanagoria/
https://brandmine.ai/brands/fanagoria/


Brandmine | 白皮书 | 在银行家来电之前

的投资就绪信号。然而交易从未发生，也不在预期之中。创始人自公司成立以来持续公开拒绝外部资本，

明确理由是机构监督会引入与长周期战略决策不兼容的噪音。框架并未误读方太 (FOTILE)，而是正确解读

了它：一家具有机构级治理的公司，创始人选择了独立。这同样是有价值的情报。避免了十八个月的无效

交易追逐不是失败，而是效率。

诚实的立场是：本文中的检测框架处于验证阶段。信号逻辑有据可查，案例证据真实可靠。转型概率为方

向性指标。Brandmine方法论所设计产生的未来追踪数据将使之更加精确或加以修正。该框架为愿意在不

确定性中行动——而非消除不确定性——的投资者而设计。
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第二部分：四大转型信号

四大转型信号

创始人品牌的所有权转型并非随机事件，而是品牌生命周期中可预测的演进，每一种转型都有可观测的先

兆，且这些先兆在交易发生前数年便已出现。Brandmine监测的四个信号——出口就绪、规模就绪、投资

就绪、传承就绪——彼此独立。它们可以以任意顺序、在任意时间、以任意组合出现。但它们倾向于积累。

同时呈现两个或以上信号的品牌，在五年内发生转型的概率显著高于只呈现一个或零个信号的品牌。

每个信号对应不同的买方画像和不同的投资时间线。本部分对四个信号同等对待。

出口就绪

出口就绪指国际分销能力已在运营层面得到验证——不是出口的意愿，而是使其成为现实的基础设施。

两者区别至关重要。一位创始人对记者表示希望将来拓展日本市场——这是噪音。一座符合欧洲标准的生

产设施、国际认证、有名有姓的海外分销商、伊势丹新宿的日本零售专柜——这是信号。

“日本测试”具有特殊的诊断价值。日本对化妆品和个人护理产品的监管要求在全球最为严苛。成功进入日

本高端零售环境——不仅是酒店用品供应，而是在伊势丹新宿或表参道 Hills开设独立门店——构成一次金

融数据库无法捕获的独立运营审计。品牌已满足日本成分披露要求，通过日本功效检测标准，并建立了日

本零售买手所要求的供应链一致性。对于潜在的日本收购方而言，这消除了最大的单一尽调风险——产品

已在其本土市场得到验证。

庭润 (THANN) 于 2005年进入日本，以日本工业设计振兴会授予的 G-Mark奖为佐证。至 2023年，该品牌

在日本最苛刻的零售场所运营七家门店，包括伊势丹新宿、表参道 Hills和东急广场银座。乐敦制药 (Rohto 

Pharmaceutical) 于 2026年 1月完成收购。对任何系统性监测在日泰国高端美容品牌的观察者而言，信号

在交易前二十年便已可见。

潘普丽 (Panpuri) 的出口轨迹始于品牌成立四个月后的 2003年。创始人沃拉维特·西里帕克 (Vorravit 

Siripark) 在一次贸易展上获得新加坡和菲律宾买家的首批国际订单。2005年，潘普丽 (Panpuri) 参展博洛尼

亚 Cosmoprof，并由一位前卡地亚高管主持建立了巴黎分销机构。2008年前后，与安纳塔拉酒店的合作打

通了亚洲奢华酒店连锁的渠道通路。约 2016年，神户首家日本门店开业。引述日本分销为收购理由的高

丝 (Kosé) 收购，八年后完成。

在 Brandmine案例库中，从首个出口就绪信号到交易事件的前置时间为二至二十一年。出口就绪是框架中

最早出现的信号——属于长周期情报，而非近期交易指标。最早发现该信号的投资者拥有最长的关系建立

窗口。

规模就绪

规模就绪指品牌的运营基础设施已被验证可支撑重大扩展——不是扩展的能力，而是模式确已在创始地以

外的不同地域复制、且有文献证明的消费者认可。

关键限定条件是专业化管理。 仅有规模是不够的。一个拥有三十家门店、仍由创始人和两名家族成员管

理、采用非正式会计、没有系统化管理流程的品牌——它是增长了，但它没有证明增长可以在创始人不再

事必躬亲的情况下延续。KPMG 2025年全球家族企业报告调查了八十余国两千六百八十三家家族企业，发
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现被评为“高可持续性”的企业中百分之七十拥有正式董事会，且这些企业进行战略转型的概率显著高于无

正式董事会的企业。规模伴随专业化，发出投资就绪信号；规模缺乏专业化，发出脆弱信号。

娃哈哈 (Wahaha) 在 2013年营收七百八十亿元人民币的峰值时期，是机械意义上的规模就绪品牌：多产品、

多渠道、全国领先。但它在结构意义上并非规模就绪：没有独立董事，没有职业经理人，没有外部审计，

没有成文的董事会流程。创始人亲自做出每一项重大决策。当随后十年营收下滑百分之四十四时，没有任

何治理结构能够识别或纠正这一趋势。娃哈哈 (Wahaha) 的规模信号强劲而准确，治理信号则全然缺席，且

意味深长。

方太 (FOTILE) 营收达二百八十亿元人民币，员工三万，在各品类中居于市场领导地位——但其规模伴随着

多数机构投资者会视为卓越的治理架构：1998年写入企业文化手册的“去家族化”政策、2003年起的三重

ISO认证、IMD和中欧国际工商学院案例研究、2019年首届彼得·德鲁克中国管理奖。规模信号告诉分析师

方太 (FOTILE) 很大；治理信号告诉分析师方太 (FOTILE) 很自律。两者合在一起告诉分析师，方太 (FOTILE) 

几乎必然会拒绝外部接触。这同样是可操作的情报。

投资就绪

投资就绪指品牌在结构上已为机构资本做好准备：具备经验证模式的多地点规模、可观测的扩张轨迹，以

及机构投资者能够对接的治理架构。这是一种可从外部评估的结构性状态——而非关于创始人意图的声明。

最具预测力的单一指标是治理正规化：任命具有并购关系的独立董事或顾问、聘用四大审计、任命职业

CFO、或增加非家族董事会成员。Reuer、Tong和 Wu的研究发现，与知名金融中介的关联在并购交易中发

挥质量信号功能，降低信息不对称并提升交易溢价。实际含义是：当一个品牌开始任命懂得交易运作的

人，往往是因为创始人正在考虑交易的可能性。

为交易准备进行的治理正规化与为家族延续进行的治理正规化之间的区别至关重要。由具有并购背景的专

业人士构成的顾问委员会，信号指向交易意图。以冲突调解为导向的家族委员会，信号指向延续规划。同

一个可观测事实——成立了董事会——因其组成不同而承载不同含义。

方太 (FOTILE) 是这一原理最具启示性的反向案例。其治理正规化信号广泛且持续了三十年：儒家文化手

册、“去家族化”政策、三重 ISO认证、国际商学院案例研究、德鲁克奖。这些都是高质量、高可信度的投

资就绪信号。但方太 (FOTILE) 自创立以来始终明确且一贯地拒绝外部资本——不上市、不接受私募股权、

不做代工。茅忠群曾公开表示，机构监督会引入“噪音”，干扰长周期战略决策。对投资者而言，方太 

(FOTILE) 的投资就绪信号传达的是该公司有能力与机构资本对接，而非将会对接。避免十八个月的无效追

逐，不是错失机会，而是高效情报。

潘普丽 (Panpuri) 的投资就绪信号于 2018年 4月明确出现：湖岸资本 (Lakeshore Capital) 公开宣布其多数股

权收购，并描述了一份涵盖财务、供应链、产品和零售体验的“全面转型路线图”。2024年高丝 (Kosé) 收购

中普华永道泰国担任财务顾问，是第二重确认。普华永道介入时，投资就绪阶段的关系建立窗口已开放六

年。

传承就绪

传承就绪指创始人主导型品牌正在接近或正在经历代际转型，存在三种不同模式，对投资者有不同含义。

模式 A——主动规划：有文献记录的所有权转移，下一代经营角色的正规化并获得独立验证，且创始人在

过去三年内发表过关于转型时间的声明。方太 (FOTILE) 从 1996年到 2006年历时九年、全程公开可见的接

班进程——每个里程碑均载于行业媒体、商业奖项和学术案例研究——是黄金标准。每个里程碑均可独立核

实：茅忠群的中欧国际工商学院 MBA入学、拒绝价格战以确立其战略信誉、获得父亲公开背书后正式交接

董事长兼总裁头衔。九年弧线产生了一家具备机构治理品质的家族控制企业。没有发生或考虑过任何所有

权变更。
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模式 B——规模化而无规划：自然堂西伯利亚 (Natura Siberica) 在 2019年以罕见的清晰度呈现了模式 B。作

为俄罗斯辨识度最高的独立天然美容品牌，它的合并营收达 1.98亿欧元，产品销往六十个国家，员工约五

千人。公司仅有两名股东——创始人安德烈·特鲁布尼科夫（Андрей Трубников）和他的第一任妻子伊琳娜

——没有董事会，没有审计师，没有成文的接班安排，没有任何正式治理架构。在 2018年接受

《Ведомости》采访时，特鲁布尼科夫直言公司没有继承人，他的儿子更喜欢电脑游戏，女儿还在上学。他

预计公司在他离开后两年内就会关门。创始人当时六十岁，患有未公开的慢性疾病。

这不是一个中性数据点。这是对一个为“单点故障崩溃”而设计的系统的描述——在 1.98亿欧元年营收的规

模上。模式 B信号告诉投资者：一个有能力的品牌正在极端结构性风险下运营；任何治理或接班进展都将

构成强烈的买入信号；而当被迫出售的情景最终到来时，通常会产生以低估值收购的机会。AFK Sistema于

2023年 5月以约 3700万美元收购了自然堂西伯利亚 (Natura Siberica)——较特鲁布尼科夫本人在去世前九

天发表的 5亿美元自估值折价百分之九十三。

模式 B的第二种变体是反复失败的传承尝试：品牌拥有相当的治理基础设施——控股架构、职业经理人团

队、正式的董事会任命——却在多次尝试传承后均告失败。诊断性标志是创始人的回归：每一次重返运营

领导岗位，都印证了该组织脱离创始人独立运转的能力尚未确立，尽管表面上已具备结构性准备。如果说

模式 B描述的是治理真空，那么这一变体描述的则是存在却无法维系的治理结构。对机构买家而言，两者

的区别至关重要：风险不在于缺少计划，而在于不可替代的创始人。战略机遇相同——每一次失败的尝试

都令下一次传承的时间窗口进一步压缩——但进入路径不同。资本合作方无需填补治理真空，而是将自身

定位为机构锚点，具备留住并运用创始人所积累品牌资产的能力。每一次传承失败通常会压缩下一次尝试

的时间表，并收窄可用的估值窗口。

模式 C——已完成的转型：品牌已成功将所有权或经营控制权转移给下一代，且未发生外部所有权变更，展

示的是家族企业的延续性而非投资机会。2006年后的方太 (FOTILE) 和 2019年后的印度尼西亚 Paragon集

团均属此类。Paragon——印度尼西亚最大的清真化妆品公司，拥有一万四千名员工、年产一亿八千五百万

件产品、旗下十四个品牌——于 2019年将运营领导权从创始人 Nurhayati Subakat转交给其子 Harman 

Subakat出任集团 CEO。转型在没有任何外部能见度的情况下完成。没有私募股权参与，没有交易发生。

对系统性监测者而言，模式 C是确认一次已完成接班并将研究注意力转向下一代战略姿态的信号。
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第三部分：信号组合与轨迹

信号组合与轨迹

单一信号有用但含噪。多数有出口的品牌、多数已达运营规模的品牌、多数创始人临近退休年龄的品牌，

并不会在五年内发生所有权转型。单一信号的误报率大致为：出口就绪和传承就绪约百分之二十，投资就

绪约百分之三十至四十五。信号组合是检测真正进入预测性阶段的关键。

信号组合效应在相邻领域有充分的学术证据——Hajek等 2024年的研究验证了并购中的多信号预测，信号

理论确认了内部人士采取的高成本可观测行动能降低信息不对称并提升交易溢价。应用于四信号框架，综

合结论是：两个信号同时出现，将五年窗口期内的转型概率从大约百分之二十提升至百分之四十至五十

五；三个信号同时出现，提升至百分之五十至六十五。这些是从间接证据综合得出的估计值，并非品牌层

面转型率的直接测量。诚实的附加说明须明确陈述：尚无研究直接测量过在新兴市场创始人消费品牌这一

特定语境下，呈现特定信号组合的品牌在特定窗口期内转型的比例。Brandmine不断增长的数据库正是为

了随着时间推移产生这些测量数据而设计的。

案例证据所明确支持的，是四种可识别轨迹的存在，每种轨迹对投资者策略有不同含义。

投资者如何差异化行动

框架的价值并非理论性的。它带来投资者行为上的实质改变——具体体现在何时开始建立关系，以及与谁

建立关系。

关系建立窗口在品牌同时呈现两个以上确认信号、且投资就绪或传承就绪信号与早期信号同时出现时开

启。这种信号汇聚，是窗口入场的可观测标志：品牌已从增长轨道过渡至机构化就绪。一旦该标志出现，

时钟便已启动。

交易前五至三年，投资者的工作是市场存在，而非交易意图。在相关地域建立板块层面的关系。展示对创

始人市场、商业模式和竞争格局的理解。参加创始人参加的贸易展。在任何人提及交易之前，成为网络中

的已知存在。这类创始人不会善待交易团队的冷接触。他们回应的是在场足够久、理解其所建之事的人。

交易前三至一年，随着信号密度增加、治理正规化显现，工作转向与创始人或创始人家族的直接关系。定

位是长周期合作伙伴，而非金融买家。理解创始人的条件——他们从合作中想要什么、不会接受什么、从

自身视角看时间线如何——必须在任何正式流程启动之前完成。银行家介入时，条件已在满座的房间里被

谈判。

交易前一年至交易，数年积累的信誉创造了竞价流程无法定价的选择权。在交易前一年才出现、缺乏这段

历史的投资者处于结构性劣势——不是因为缺少信息，而是因为缺少需要数年积累的关系资本。检测告诉

投资者何时启动时钟。关系建立不是可选项。

分阶段投资管线

对机构投资者而言最可操作的模式是分阶段投资管线：出口就绪和规模就绪信号吸引成长股权或 PE少数

股权投资者；PE运营期推动治理转型并加速增长；战略收购方在五至十年后完成全面收购。

印度的森林精华 (Forest Essentials) 以出色的文献记录遵循了这一模式。雅诗兰黛 (Estée Lauder) 于 2008年

取得约百分之二十的少数股权，彼时森林精华 (Forest Essentials) 有七家门店。经过十二年合作，品牌发展

至一百三十家门店、出口一百二十个国家。雅诗兰黛 (Estée Lauder) 于 2020年将持股增至百分之四十九
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——与其 Deciem的运作方式如出一辙。全面收购于 2026年 3月宣布。2020年运用四信号框架的分析师会

观察到：持股增至百分之四十九确认投资就绪，且与已知战略模式吻合；百店以上网络验证规模就绪；

2022年伦敦考文特花园旗舰店展示出口就绪；创始人之子担任执行董事显示传承延续。全面收购在该评估

后六年内到来。

Kama Ayurveda将同一模式压缩至八年：Lighthouse Advisors于 2014年取得 PE股权，Puig于 2019年取得

带期权的少数股权，Puig于 2022年 9月完成百分之八十五的多数收购。

潘普丽 (Panpuri) 以最完整的文献记录运行了这一模板。信号轨迹从创立到高丝 (Kosé) 收购历时二十一年，

但可操作窗口——即信号组合达到值得建立关系之阈值的时段——约在 2016年至 2017年。出口基础设施：

自 2003年有记录，2005年参展博洛尼亚 Cosmoprof，约 2008年接入安纳塔拉酒店，2016年在日本建立零

售。运营规模：2016年泰国四十家门店、海外二十家、二百一十名员工。高端定位：2017年进入曼谷柏

悦酒店水疗渠道。机构准备：2018年 4月受 IFC支持的 PE取得多数股权。湖岸资本 (Lakeshore Capital) 的

投资不是信号轨迹的起点，而是对信号轨迹已被正确解读的确认。

治理真空崩塌

对风险敏感型投资者最具影响的模式——也是通往低估值收购机会最常见的路径——是治理真空崩塌：出口

就绪和规模就绪信号强劲且明确；投资就绪和传承就绪信号完全缺失。

自然堂西伯利亚 (Natura Siberica) 以异常清晰的方式呈现了这一轨迹。品牌积累了可观的出口资质：2012

年起在香港和日本拥有自营门店，2015年入驻哈罗德和 Monoprix，在塔林设有符合欧盟标准的生产设施。

品牌达到了真正的运营规模：七十家门店、销往四十余国、2019年营收 1.98亿欧元。但它没有建立任何

机构化基础设施。强正向信号与完全缺失的治理和传承信号之间的组合并不含糊——它描述的是一个高能

力、高脆弱性的系统：创始人的战略直觉构建了一家可观的企业，而他对机构化管理的明确拒绝使企业无

法发展出独立于其个人判断的任何韧性。

特鲁布尼科夫于 2021年 1月去世后，后果立竿见影。四十八小时内，二百五十九名总部员工中有一百六

十四人辞职或休假。八个月内，八十家门店关闭，生产停摆。特鲁布尼科夫在去世前九天的最后一次《福

布斯》采访中将品牌估值为 5亿美元，两年后 AFK Sistema以约 3700万美元收购。缺失的信号不是数据中

的空白，它们本身就是数据。 它们精确描述了当唯一的故障点失效时将会发生什么。

出口驱动型收购路径

最需耐心但确信度最高的模式是出口驱动型收购路径：创始人用数十年时间构建国际分销基础设施，不接

受任何机构资本，直接吸引战略收购方的兴趣。

庭润 (THANN) 用二十三年时间精确地构建了这一轨迹。创始人提帖帕·素帕特拉侬 (Thitipat Suppattranont) 

于 2003年创立庭润 (THANN)，在 2026年 1月之前持有公司百分之九十九点九九九六的股权。期间从未接

受外部投资。品牌于 2005年进入日本，以日本工业设计振兴会的 G-Mark奖为佐证。2013年 9月与万豪酒

店及度假村的全球用品合作——通过 PR Newswire新闻稿公开，具体指明八十五家门店、十七家水疗中心、

分销覆盖二十个国家——标志着庭润 (THANN) 从泰国高端品牌晋升为经运营验证的国际供应链伙伴。2024

年 11月，One Bangkok旗舰店开业，这是一处五百一十三平方米的健康目的地，设有温泉和盐疗，是品牌

的第八十六家全球门店。

2026年 1月乐敦制药 (Rohto Pharmaceutical) 签署协议收购庭润 (THANN) 百分之五十一股权时，Tractus 

M&A Partners披露乐敦在选定庭润 (THANN) 之前筛选了五百余家泰国企业。创始人二十三年的自建出口基

础设施，实际上已将品牌从乐敦的整个潜在交易范围中预筛了出来。素帕特拉侬保留了常务董事职位并持

有约百分之四十九的公司股权。出口基础设施不仅是商业资产，更是谈判筹码。
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板块集中模式

最具战略揭示性的模式不是单个品牌的轨迹，而是板块的同步运动。整个泰国高端天然美容品类——

Harnn、潘普丽 (Panpuri)、庭润 (THANN)、Erb——在七年内完成机构化转型，殊途同归。Harnn于 2018年

被 Tanachira Retail以约十亿泰铢收购多数股权。潘普丽 (Panpuri) 于 2024年 12月被高丝 (Kosé) 收购。庭

润 (THANN) 于 2026年 1月被乐敦制药 (Rohto Pharmaceutical) 收购百分之五十一股权。Erb将百分之六十

股权出售给 RS Group。两家日本企业集团在三十天内先后到场。

这不是巧合，而是品类成熟在一个板块的全部领军品牌中同步运作。吸引日本战略买家的结构性条件——

经日本零售表现验证的高端定位、消除了最昂贵尽调风险的出口基础设施、创始人控制且无金融杠杆使协

商条款成为可能——在整个群组中均已具备。从 2016年起系统性监测泰国高端美容信号的投资者，本可识

别四笔交易、追寻四个关系建立机会、考虑四个潜在头寸。依赖银行家引荐的投资者，在湖岸资本 

(Lakeshore Capital) 退出流程已经启动之后，获得了一笔竞价交易。

方法论如何接受检验

无法证伪的方法论是描述，而非分析工具。本节明确阐述四信号框架将如何随时间接受评估。

何为预测。 当品牌同时呈现两个以上确认信号、且投资就绪或传承就绪信号在其中时，该品牌被归类为转

型候选者。归类时附信号证据和评估日期，记录于 Brandmine覆盖数据库。

何为成功。 有据可查的所有权转型事件——PE多数或重要少数股权收购、战略收购、管理层收购、代际运

营控制权转移——在转型候选者归类后五年内发生。

何为遗漏。 被归类为转型候选者的品牌在五年窗口期内未出现任何已记录的转型事件。遗漏被记录、按信

号特征分析并报告。某一信号组合的高遗漏率，即构成修正该组合权重的证据。

何为误报。 被归类为转型候选者、但后续研究发现归类基于误读或未经核实的信号证据的品牌。与遗漏不

同：遗漏是正确归类但结果未在窗口期内发生；误报是错误归类。法纳戈里亚 (Fanagoria) 和方太 (FOTILE) 

既非遗漏亦非误报。

时间跨度。 自归类之日起，追踪窗口为五年。2024年和 2025年完成的归类，首次系统性审核分别在 2029

年和 2030年到来。

监测候选者如何追踪。 被归类为监测候选者的品牌每年审核一次。新增信号、治理变化或创始人年龄里程

碑触发重新归类评估。

坦诚的约束。 Brandmine的覆盖尚处早期阶段。首次系统性验证审核在五年之后。方法论现在建立，是为

了使此后收集的数据具备结构化的条件来回答正确的问题。
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结论

潘普丽 (Panpuri) 在 2003年品牌成立四个月后收到了第一笔国际出口订单。高丝 (Kosé) 于 2024年 12月完

成收购。连接这两个事件的信号轨迹——2005年的博洛尼亚 Cosmoprof、约 2008年的安纳塔拉酒店合作、

2016年泰国四十家门店和海外二十家门店的网络、日本零售布局、2018年湖岸资本 (Lakeshore Capital) PE

多数股权收购、从 1.97亿泰铢低谷恢复至 2023年 5.8亿泰铢、2024年 8月香港 K11 Musea旗舰店、普华

永道顾问聘任——在任何时间点都不是秘密。每一个事件均以英文或泰文公开记录。没有任何金融数据库

捕获其中任何一项。没有任何平台预警会标记不断积累的信号组合。情报一直在明处。

2016年便追踪潘普丽 (Panpuri) 信号轨迹的投资者，在湖岸资本 (Lakeshore Capital) 退出流程启动之前拥有

八年时间建立关系。2024年 12月才看到公告的投资者，只有几周时间提交一份落选的竞标。

同样的缺口贯穿本文的每一个案例。庭润 (THANN) 的出口就绪自 2005年可见——2013年识别出日本零售布

局和万豪全球用品合同的监测者，在乐敦 (Rohto) 收购前拥有十三年。娃哈哈 (Wahaha) 的结构性脆弱自

2016年营收下滑公开可查、传承动态在中国商业媒体中已可观测时便已清晰——2020年识别出传承就绪模

式 B的投资者，在危机到来前拥有四年。自然堂西伯利亚 (Natura Siberica) 的治理真空自 2019年即可从特

鲁布尼科夫本人的公开声明中观察到——在崩塌导致低于创始人自估值百分之九十三的低价收购前三年。

信号轨迹并不精深。它需要耐心、语言能力和跨市场的系统性监测——而多数机构投资者不会为此配置资

源。这就是结构性优势所在。新兴市场创始人品牌投资中的情报缺口不是数据问题——数据存在于贸易展

奖项记录和企业注册档案中、酒店用品供应商公告和浙江商业媒体中、《福布斯》俄罗斯版采访和

DealStreetAsia交易笔记中。也不是综合分析问题——将这些数据组装为结构化转型概率评估的方法论已经

存在，并记录在本系列前两篇白皮书中。这是一个检测问题。预示转型的信号在数年前便可观测。多数投

资者在银行家之后才到。

银行家在设计上最后到场。

建立创始人关系的窗口在交易前三到五年，而非三到五个月。Brandmine帮你找到应当首先联系的创始

人。

◈

相关内容请访问 brandmine.ai

品牌 ·  娜图拉西伯利卡 ·  阿布劳-杜尔索 ·  法纳戈里亚 ·  Alimentari 意式美食 ·  Sugar Cosmetics ·  Lhamour ·  义香

创始人 ·  安德烈·特鲁布尼科夫 ·  鲍里斯与帕维尔·季托夫

洞察 ·  俄罗斯有机王冠的继承战争 ·  阿布劳-杜尔索的三代传承

白皮书 ·  即将到来的创始人转型浪潮 ·  超越财务数据 ·  浪潮何处碎裂 ·  浪潮何处碎裂——数据集
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资料来源与研究方法

本文依据三次研究会话中以英语、泰语、俄语和中文收集的一手资料撰写而成。所有交易数据均经命名一手来源独立核实。信号分类按附录 A所载

证据门槛执行。统计性主张均注明一手来源；凡存在方法论局限性，均在第二部分前的证据标准说明中予以披露。

AFK Sistema (May 2023). Natura Siberica acquisition. Estimated consideration approximately $37 million. Cross-referenced against 

Trubnikov self-valuation of $500 million, Forbes Russia, January 2021 — published nine days before his death.

Brandmine Research (March 2026). The Coming Founder Transition Wave. Four-market funnel analysis across China, India, Russia, 

and Southeast Asia: 28,000-plus founder-owned consumer brands with founders aged 50 or older and annual revenue exceeding 

five million dollars.

Estée Lauder Companies (2008, 2020, March 2026). Forest Essentials stake disclosures: minority stake ( 20%) acquired 2008; 

increased to 49% in 2020; full acquisition announced March 2026.

Exit Planning Institute (2023). State of Owner Readiness Survey. Cited for finding that seventy percent of business owners prefer 

internal transfer.

Fan, J.P.H., Wong, T.J., and Zhang, T. (2015). Family business governance and ownership transition. Chinese University of Hong 

Kong. Cited for finding that sixty percent of family business value destruction begins five years before ownership transfer.

FOTILE governance documentation: FOTILE Cultural Handbook (internal, distributed to 30,000 employees); Mao Lixiang Chinese-

language speeches; IMD and CEIBS case studies; Drucker Award citations.

Hajek, P. et al. (2024). “News-based linguistic features and M&A target prediction.” Technological Forecasting and Social Change. 

sciencedirect.com/science/article/pii/S0040162524000660. Cited for validation that multi-signal approaches outperform single-

signal classification in predicting acquisition targets.

KPMG (2025). Global Family Business Report. Survey of 2,683 family businesses across 80-plus countries. Cited for finding that 

seventy percent of firms classified as “high-sustainability” had formal boards and were significantly more likely to undertake 

strategic transitions.

Kosé Corporation (December 2024). Acquisition announcement: Panpuri Co., Ltd. Corporate press release. Cross-referenced 

against Lakeshore Capital investment announcement (April 2018) and PwC Thailand financial advisory engagement disclosure.

Moscow Exchange filings: Abrau-Durso PJSC. Annual production volumes and shareholder records.

Natura Siberica governance analysis: Vedomosti and Meduza, 2018–2021. Primary interview source: Trubnikov, A. (2018). 

Vedomosti. Direct statements on succession plans, governance structure, and €198 million revenue figure.

PR Newswire (September 2013). Marriott Hotels & Resorts global amenity partnership with THANN: 85 shops, 17 spas, 20 countries. 

Japan Industrial Design Promotion Organization: G-Mark Award, THANN, 2005 and 2013.

Reuer, J.J., Tong, T.W., and Wu, C-W. (2012). “A Signaling Theory of Acquisition Premiums: Evidence from IPO Targets.” Academy of 

Management Journal 55(3). journals.aom.org/doi/10.5465/amj.2010.0259. Cited for finding that observable governance actions by 

insiders reduce information asymmetry and enhance deal premiums.

Rohto Pharmaceutical Co., Ltd. (January 2026). Purchase agreement: THANN brand, 51% stake. Tractus M&A Partners advisor 

disclosure: Rohto screened more than 500 Thai companies before selecting THANN.

Wahaha Group data: Caixin Global, The Paper (澎湃新闻), 21st Century Business Herald (21世纪经济报道), 2016–2024. Revenue 

decline, succession dynamics, and founder death documentation.

平台覆盖抽样检验方法：从品牌矿脉现有研究管线中抽取十五个品牌，在包括 PitchBook、Crunchbase、Tracxn和 Grata在内的六大主要交易情报平

台上进行评估。评估维度：档案存在情况、融资历史准确性，以及五项转型信号的可检测性——接班计划、治理质量、出口就绪度、危机历史和家族

动态。样本为指示性而非代表性。其目的在于说明平台覆盖缺口的规律，而非量化行业内缺口的规模。共进行三次研究会话。
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附录 A：信号检测参考标准

附录 A：信号检测参考标准
四大规范信号——定义与证据门槛：

信号 适用条件 证据门槛 不适用条件

出口就绪 国际分销能力已在运营层面得

到验证

一手来源确认有名称的海外分销商；或

有日期的贸易展参展且确认获得订单；

或有日期和渠道/网点详情的市场进入

记录

创始人表达出口意愿；品牌网

站列出国际配送但无已记录的

市场基础设施

规模就绪 运营基础设施已被验证可支撑

重大扩展

模式已在创始地以外的不同地域复制，

有文献证明的消费者认可；且有伴随规

模的专业化管理证据

品牌计划扩张但尚未建设基础

设施；或增长存在但完全依赖

创始人

投资就绪 在结构上已为机构资本做好准

备——具备经验证模式的多地

点规模、可观测的扩张轨迹，

以及治理正规化

治理正规化：董事会任命、四大审计、

CFO聘用、独立董事、PE少数股权入

股；或有名称的投资者明确进行机构资

本接触

创始人表示对投资持开放态

度；品牌需要资本但无治理基

础设施；来自家人或朋友的非

正式资本

传承就绪 创始人主导型品牌正在接近或

正在经历代际转型

模式 A：有文献记录的下一代经营角色

且经独立验证，以及创始人在 36个月

内发表的时间声明。模式 B：创始人 60

岁以上、规模化运营但零治理基础设

施、一手来源记录了缺失的接班计划；

或创始人 60岁以上、有反复记录在案

的传承尝试且均以失败告终、创始人回

归运营领导岗位已获确认。模式 C：媒

体或备案文件中记录了已完成的转型

45岁以下无传承指标的年轻创

始人；接班计划用于冲突调解

而非所有权转让

组合 五年内转型概率估计

单一信号 15–30%

投资就绪 + 传承就绪 40–55%

三信号同时出现 50–65%（估计值）
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附录 B：平台覆盖缺口——抽样检验详情

附录 B：平台覆盖缺口——抽样检验详情
Brandmine评估了十五个品牌在六大交易情报平台——PitchBook、Crunchbase、Tracxn、Grata、Briter Bridges和 Axial——上

的表现。十五个品牌来自 Brandmine在本文核心地域（中国、俄罗斯、印度、东南亚）和板块（美容、健康、食品饮料、零

售）的活跃研究管线。选样是刻意而非随机的：这些品牌代表了 Brandmine目标覆盖范围中的典型类型和规模——创始人主

导、面向消费者、以私有为主、在交易平台为之设计的风投支持初创企业生态系统之外运营。

两个维度分别评分，因为它们衡量的是不同的东西。

平台存在度评价品牌在六大平台上作为可识别实体的存在程度——基础公司数据、融资历史和员工数量是否被录入。高分意

味着平台知道这家公司存在。

信号情报评价实际可检测到多少转型相关数据——接班计划、治理质量、出口就绪度、危机历史、家族动态。这是预示所有

权转型的情报。高分意味着投资者可以据此行动。

关键发现在于两列之间的差距。

汇总发现：

• 15个品牌中 5个（33%）：在任何平台上零存在

• 全部 15个品牌的信号情报得分：一星或更低——从平台数据中可检测到的转型相关信号不足 10%

• 按平台存在度排名前五的品牌均为印度品牌，反映了这些平台的风投生态系统偏见；俄罗斯、中国和马来西亚品牌在结

构上被低覆盖

• 所有平台的结构性缺失：接班计划、治理质量、出口就绪度、危机历史、家族动态

这一模式并非随机。拥有实质性平台覆盖的五个品牌均为通过公认风投渠道募集机构资本的印度公司——恰恰是交易平台被

设计用来检测的触发器。品牌一旦在该生态系统之外运营，覆盖即告崩塌。信号情报列是最触目惊心的发现：即便是样本中

覆盖最佳的品牌，在真正预示转型的情报上也仅得一星。平台存在度与转型情报实际上不相关。

品牌 国家 板块 平台存在度 信号情报 备注

Mamaearth / Honasa 印度 彩妆 ★★★★★ ★☆☆☆☆ 样本中覆盖最佳的品牌；IPO数据、营收、

交易历史均有——但转型信号可检测量为零

Kama Ayurveda 印度 天然美容 ★★★★☆ ★☆☆☆☆ 跨平台交易历史存在；PE到战略收购管线

完全缺失

Sugar Cosmetics 印度 彩妆 ★★★★☆ ★☆☆☆☆ 融资轮次存在；创始人稀释至 25%和营收

下滑轨迹未被捕获

Fabindia 印度 时尚配饰 ★★★☆☆ ★☆☆☆☆ 基础融资数据存在；代际转型和 IPO失败

缺失

森林精华 (Forest 

Essentials)

印度 天然美容 ★★★☆☆ ★☆☆☆☆ 仅有 2008年单笔融资事件；18年雅诗兰

黛 (Estée Lauder) 分阶段收购不可见

Benns Ethicoa 马来西亚 精品食品 ★★☆☆☆ ★☆☆☆☆ 档案薄弱且部分不准确；列为新加坡而非

马来西亚

A Cut Above 马来西亚 美容服务 ★★☆☆☆ ★☆☆☆☆ 仅捕获单一门店；连锁运营和创始人传承

缺失

自然堂西伯利亚 

(Natura Siberica)

俄罗斯 天然美容 ★★☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 档案存在但具误导性——创始人去世、企业

控制权争夺和 60国分销完全缺失

方太 (FOTILE) 中国 厨房电器 ★★☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 仅有存根档案；170亿元营收、9年可见传

承进程和治理模式缺失

娃哈哈 (Wahaha) 中国 包装饮料 ★☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 具主动误导性——在 Crunchbase和 Tracxn

上被标注为“未融资”；70亿美元营收、创

始人去世和 21亿美元遗产纠纷完全缺失
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Lhamour 蒙古 天然美容 ☆☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 零覆盖——福布斯报道品牌、出口 5国、在

所有平台不可见

Fanagoria 俄罗斯 葡萄酒 ☆☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 零覆盖——俄罗斯最大酒庄之一、在所有平

台不可见

阿布劳-杜尔索 

(Abrau-Durso)

俄罗斯 葡萄酒 ☆☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 零覆盖——莫斯科交易所上市、年产五千七

百万瓶、对所有西方平台不可见

Vedernikov Winery 俄罗斯 葡萄酒 ☆☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 零覆盖——2015年起为阿布劳-杜尔索 

(Abrau-Durso) 子公司、顿河流域本土葡萄

品种

义香 (Ghee Hiang) 马来西亚 精品食品 ☆☆☆☆☆ ☆☆☆☆☆ 零覆盖——168年传承品牌、家族世代持

有、在任何平台零存在

★★★★★ 充实且准确 — ★★★☆☆ 部分覆盖、存在重大缺口 — ★★☆☆☆ 最小限度、存根级 — ★☆☆☆☆ 存在但不可靠 — ☆☆☆☆☆ 缺失或具

主动误导性
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附录 C：泰国高端美容板块转型序列

（2018-2026）

附录 C：泰国高端美容板块转型序列（2018–2026）

品牌 交易 年份 买方类型 信号前置时

间

Harnn 被 Tanachira Retail收购（多数股权） 2018 泰国企业收购方 ~19年

潘普丽 (Panpuri) PE多数股权（湖岸资本）+ 后续收购

（高丝）

2018 / 

2024
IFC支持 PE → 日本战略收购

方

21年（创立

至高丝收购）

Erb 60%股权出售给 RS Group ~2020 泰国媒体/娱乐集团 ~20年

庭润 (THANN) 51%股权被乐敦制药收购 2026 日本制药/健康企业集团 23年（创立

至乐敦收购）

模式观察：四个品牌均在四年窗口期内创立（1999–2003）。四个品牌均在七年窗口期内完成机构化转型（2018–2026）。两家日本企业集团在三十天内

先后到场（2024年 12月 / 2026年 1月）。板块层面的转型反映了出口基础设施、运营规模和创始人决策在整个品类群组中的同步成熟——而非巧合。

泰国高端健康实时观察名单：Divana（1999年创立，约 15家水疗门店，正向东盟和中东扩张）呈现早期出口信号和已确立的国内规模。Divana及其

曼谷同行 Karmakamet（16余家门店、强区域游客基础、处于正式出口前阶段）均未有机构资本。两者均为三到五年周期的监测标的。
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关于品牌矿脉

品牌矿脉（Brandmine）的创立，源于创始人亲身经历这一情报缺口的切身体会。

兰德尔·伊斯特曼（Randal Eastman）在蜻蜓（Dragonfly）度过了近二十年——那正是品牌矿脉如今所覆盖的那一代第一代创

业者高速成长的时代。自 2003年起，他主持构建了特许经营体系和商标组合，推动蜻蜓走向国际——在奥斯陆和迪拜谈定了

两份特许协议，使蜻蜓成为中国首个在国际上完成特许经营的服务品牌——并在德国和挪威维权保卫商标。他于 2005年以合

伙人身份入职，历任商业发展、特许经营和传播副总裁。2016至 2019年担任总经理期间，他主导了引入机构资本的努力，

历经三年并购谈判，对接了多家私募股权和战略买家。他会说中文和俄文。他就在现场。

他发现的，正是本文所记录的情报缺口。对这个品牌有真实兴趣的机构买家，无法对其进行评估。蜻蜓不在 PitchBook或任

何机构筛查平台上。分析师没有评估一个拥有国际特许记录、经历十五年有据可查的韧性考验的中国服务品牌的框架。品牌

的故事存在于中文媒体和机构记忆中——却不存在于任何机构资本可以使用的形式里。买家存在。连接他们的基础设施不存

在。

品牌矿脉正是为填补这一缺口而建：来自新兴市场创始人消费品牌的发现情报，用那些市场所使用的语言构建而成。

brandmine.ai
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智库白皮书系列

创始人传承浪潮的来临

传承浪潮的规模：逾 2.8万个创始人品牌同步进入代际传承——同步、隐形、毫无准备。

超越财务数字：叙事性尽调与四大信号

NDD方法与四项可观测信号——在银行家介入之前率先识别传承阶段品牌。

银行家来电之前 — this paper

信号如何领先交易二至二十一年——以泰国 Panpuri与 THANN案例为证。

浪潮在哪里破碎

浪潮在 38个市场的集中分布：五条走廊、六个反复出现的板块，以及投资者应如何调整策略。

BRANDMINE 更多产品

品牌韧性档案

单一品牌的完整转型弧线、位置情报与商业概况。15页经验

证的深度研究。

创始人韧性档案

创始人从起源到突破的完整个人历程。通过本地语言研究与一

手资料来源验证。

市场地图

以快照深度呈现某一行业所有已验证品牌——地理分布、市场

时间轴与创始人概述。20–30页。

品牌韧性报告

全面的行业情报。所有品牌以快照深度呈现，另附六个品牌的

完整转型弧线——每个品牌代表一种独特的危机原型。40–60

页。

字体：Noto Serif CJK SC 与 Noto Sans CJK SC。排版工具：Typst。色彩经专业印刷优化。

同时以英文、俄文及中文出版。

研究涵盖英语、俄语、中文来源。

第一版 · 2026年 3月
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卓越的创始人自有品牌。

历经考验。即时可用。

卓越的创始人自有品牌。

130+个新兴市场品牌已完成核实。

品牌韧性档案 · 创始人韧性档案

行业图谱 · 品牌韧性报告

针对新兴市场创始人自有消费品牌的结构化研究。英文、俄文、

中文版本同步出版。
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