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行业聚焦

阿布哈兹葡萄酒产业：韧性悖论

一块面积不及海南岛的争议领土，曾为 1.4亿人口的俄罗斯市场供应一成葡萄酒进口量。2025年，

这个数字跌至 1.75%。一场自酿的消费税危机令龙头企业停产逾月；俄罗斯本土消费税三倍飙升重

创平价酒；格鲁吉亚、智利、南非抢走了阿布哈兹自以为稳拿的货架。废墟之中，少数精品酒庄正

在证明：真正的阿布哈兹葡萄酒可以凭品质立足——前提是，这个产业能摆脱对进口散装酒的依赖。

快速事实

规模 占俄罗斯葡萄酒总市场 1.75%（2025年），较进口份额峰值约 10.4%大幅下滑。排名

第九，位列格鲁吉亚、意大利、西班牙、智利、南非、葡萄牙和法国之后。

竞争优势 四千年青铜时代酿酒传承和基因独特的本土葡萄品种（卡奇奇、阿赫巴日、阿姆拉

胡），任何竞争对手都无法复制

核心挑战 主导生产商七至九成依赖进口散装酒。俄罗斯国内产量激增（2024年增长 20.8%），

抢占了阿布哈兹原本瞄准的货架空间。

时机因素 三重消费税冲击（阿布哈兹 30%进口酒材料税、俄罗斯消费税从 34卢布飙升至 108

卢布/升）在 2024–2025年挤压利润空间。起泡酒销量在 2025年上半年暴跌 49.5%。

“整个阿布哈兹，只有五六家企业在酿酒。”

尼古拉·阿奇巴 ，阿布哈兹葡萄酒与水业总经理

Sputnik阿布哈兹，2025年 8月

市场： 阿布哈兹

行业： 葡萄酒

品牌： 阿奇巴·伊阿什塔 (Achba Iashta) · 阿尔贡·伊阿什塔 (Argun Iashta) · 沙托·阿布哈兹 (Chateau Abkhaz) · 

维诺杰特阿布哈兹 (Wine Jet Abkhazia) · 阿布哈兹葡萄酒公司 (Wines and Waters of Abkhazia)
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地理分布

阿布哈兹的葡萄酒地理反映了历史基础设施和战后恢复的不同路径。

苏呼米区凭借港口基础设施主导生产（40–45%），可直接通过黑海运往俄罗斯市场——优势在于物流而非

风土。

古达乌塔区保存着邦博拉遗址四千年青铜时代的酿酒传承。家庭酿酒者维护着因被遗忘而在战争中幸存的

本土品种。

皮聪达-加格拉拥有夏托·阿布哈兹五千万欧元的一体化设施，利用最温暖的微气候种植高端品种。

奥恰姆奇拉区是阿奇巴·雅什塔的所在地——产业内最重要的新投资，6.85亿卢布，全部使用阿布哈兹本地

葡萄。

加利区，政治争议频仍的边境地带，保存着手工酿造传统和基因多样性。
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行业时间线

从青铜时代酿酒、苏联鼎盛、战争浩劫到当下的真伪之争——塑造阿布哈兹葡萄酒产业的决定性时刻。

背景 催化剂 挣扎 危机 突破 胜利

背景 1920–1960年代

苏联酿酒业鼎盛

阿布哈兹成为富裕的苏联地区，拥有 1500公顷葡萄园。考古发现证实酿酒传统可追溯至公元前 3000–2000年。

挣扎 1937

巴塔·阿奇巴亲王遇害

斯大林大清洗中，96岁的巴塔·阿奇巴亲王被处决。阿奇巴酿酒家族凭借家传技艺延续血脉。

背景 1962

吕赫尼成为苏联精英至爱

用伊莎贝拉葡萄酿造的吕赫尼葡萄酒在勃列日涅夫、米高扬和柯西金等苏联领导人中广受青睐，标志着阿布哈兹酿

酒业的巅峰。

催化剂 1989年 3月

吕赫尼集会引发民族紧张

三万人大规模集会要求恢复苏维埃社会主义共和国地位，引发民族紧张并催化冲突。

挣扎 1992年 8月 14日

战争爆发

格鲁吉亚军队跨过因古里河。413天战争开始。葡萄酒生产完全停止。

挣扎 1992–1993

农业彻底毁灭

全部 22家茶厂被摧毁。一万至一万五千人死亡。115亿美元损失。葡萄园从 1500公顷缩减至约 100公顷。

危机 1994–1998

葡萄酒产业濒临消亡

完全孤立。基础设施尽毁。没有市场。阿布哈兹葡萄酒与水业停摆。最黑暗的时期。

突破 1999

苏呼米酒厂重建

尼古拉·阿奇巴筹集 600万美元进行全面重建——意大利和法国设备、橡木桶、波西米亚玻璃瓶。初始产能 250万瓶。
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突破 2008年 8月

俄格战争打开市场

五日战争促使俄罗斯承认独立。格鲁吉亚《被占领土法》封锁西方准入，但俄罗斯市场全面开放。

突破 2008

夏托·阿布哈兹成立

5000万欧元投资 400公顷，配备欧洲设备和 180名员工。新一代的信心。

突破 2014

阿尔贡·雅什塔成立

阿尔哈斯·阿尔贡在库拉努尔胡阿村祖宅创办酒庄，专注于本土葡萄品种保护和品质定位。

危机 2022年 9月

粮农组织葡萄保护项目被关闭

阿布哈兹外交部以间谍嫌疑驱逐瑞士研究员蒂芬·卢卡斯，切断了保护本土葡萄品种的唯一机构通道。

危机 2024年 1月

自我制造的消费税危机

阿布哈兹政府对进口酒材料征收 30%消费税。阿布哈兹葡萄酒与水业停产逾月，300名工人被迫停工。约 10天后在

舆论压力下撤销。

危机 2024年 5月

俄罗斯消费税三倍飙升

俄罗斯将葡萄酒消费税从每升 34卢布提高至 108卢布。平价阿布哈兹葡萄酒（吕赫尼零售价 600–700卢布）受冲击

最大。

突破 2024年 9月

首批卡奇奇葡萄酒

阿尔贡·雅什塔酿造出史上首款卡奇奇葡萄品种商业葡萄酒，验证了本土品种的潜力。

突破 2025

“阿奇巴·雅什塔”酒庄开业

6.85亿卢布投资于拉布拉村新酒庄。80万瓶产能，全部使用阿布哈兹本土葡萄。获俄罗斯经济发展部部长列舍特尼

科夫背书。
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阿布哈兹，一度是俄罗斯第五大葡萄酒进口来源地——一个面积不及特拉华州的争议领土，为 1.4

亿消费者供应一成进口葡萄酒，排在智利、南非和法国前面。那是巅峰。据 РБК葡萄酒频道数据，

到 2025年，阿布哈兹在俄罗斯葡萄酒市场的份额跌至 1.75%，排名第九。进口量一年锐减约七百

万升，起泡酒销量在 2025年上半年暴跌 49.5%。一个曾在 413天战争中幸存、葡萄园几近全毁、

经受三十年国际封锁的产业，如今遭遇了未曾预见的威胁：自酿消费税危机、对进口散装酒的结构

性依赖，以及行动更快的竞争对手趁欧洲酒退场之机抢占市场——三重打击同时降临。

这个故事比一年前讲的版本更耐读。旧叙事太过顺畅——战火淬炼的产业搭上关税顺风车、称霸俄

罗斯市场——其中一些判断是错的。修正后的版本揭示出一个困在自身矛盾中的产业：龙头企业用

摩尔多瓦散装酒灌装“阿布哈兹”标签，政府一纸消费税差点搞垮旗舰产业，唯有少数精品酒庄在千

锤百炼中证明——阿布哈兹的真实酿酒传统，并未断绝。

从青铜时代陶罐到克里姆林宫餐桌

阿布哈兹葡萄酒的血脉可追溯至公元前三千至两千年。古达乌塔区邦博拉青铜时代遗址出土了酿酒器具和

著名的“饮酒者”雕像——这尊雕像至今印在现代酒标上。四千年不绝的酿酒传统，历经波斯入侵、拜占庭

贸易、奥斯曼统治和沙俄扩张而延续，将葡萄酒深深嵌入阿布哈兹人的身份认同。这片土地的阿布哈兹语

名称是“阿普斯尼”（Апсны），意为“灵魂之国”，而酒，被视为灵魂的液态化身。

苏联时代（1920–1991年）是葡萄酒工业化的巅峰。阿布哈兹成为苏联最富裕的地区之一，一千五百公顷

葡萄园出产的美酒登上克里姆林宫的餐桌。1962年面世的吕赫尼（Лыхны）——一款伊莎贝拉葡萄酿造的

宝石红甜酒——深受勃列日涅夫、米高扬和柯西金的青睐，成为阿布哈兹酿酒业的象征。阿纳科皮亚

（Анакопия）白葡萄酒（1978年）和阿普斯尼红葡萄酒（1970年）相继诞生，酒名取自古都和爱国意象。

阿布哈兹葡萄酒与水业（Вина и воды Абхазии）创立于 1930年，全盛时期管理着 22家茶厂和葡萄酒生产

线，雇佣数千人，通过出口社会主义阵营国家赚取外汇。

阿奇巴家族的命运如藤蔓般缠绕在这段历史之中。家族酿酒传承早于苏联工业化时代。1937年斯大林大清

洗中，96岁的巴塔·阿奇巴亲王遭处决，但知识幸存下来。第四代传人赛义德·阿奇巴后来回忆：“我们从一

万瓶起步。”到 2025年，家族企业年产量超过两千两百万瓶。战后那些年，他们没有一公顷工业葡萄园。

他们拥有的是知识——以及一个信念：这片土地还会再结果。

这段黄金岁月在 1989至 1993年间骤然崩塌。1989年 3月的吕赫尼集会，三万名阿布哈兹人要求恢复苏维

埃社会主义共和国地位，民族矛盾由此点燃。1992年 8月 14日，格鲁吉亚军队跨过因古里河，413天战

火随之降临——一万至一万五千人丧生，损失高达 115亿美元。全部 22家茶厂被摧毁，葡萄园从一千五百

公顷缩减至约一百公顷。酒厂完全停产。1993年 9月 27日苏呼米陷落，标志着军事上的胜利，却是农业

上的灭顶之灾。

1994至 1998年是葡萄酒产业的至暗时刻。阿奇巴家族在所有理性激励都指向放弃的情况下，坚持保存酿

酒知识——这是产业活下来的唯一理由。1999年，尼古拉·阿奇巴决定筹集六百万美元进行全面重建：意大

利和法国设备、橡木桶、波西米亚玻璃瓶，初始产能两百五十万瓶——把整个产业的未来押注在一个尚不

存在的市场上。这个市场在 2008年 8月俄格战争后变为现实。俄罗斯承认阿布哈兹独立，市场大门打开；

格鲁吉亚以《被占领土法》反击，永久封锁了西方市场。看似战略灾难，对已经历尽最坏的生产者而言，

反而成了机遇。
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五个区，一套生存策略
阿布哈兹的葡萄酒生产集中于五个各有专长的地区，形成一套协作互补的生态韧性体系。地理分布并非随

机——它反映了气候差异、历史基础设施和战后恢复的不同路径。

苏呼米区是毫无争议的产业重心，占总产量的 40–45%。年均两百二十天日照，黑海调节气温，葡萄酒贸

易路线可追溯至公元前六世纪的希腊殖民地迪奥斯库里亚。阿布哈兹葡萄酒与水业的主厂矗立在古米斯塔

河口，周围六百公顷自有葡萄园实际上只能供应总产量的一小部分。1999年的全面翻新——意大利和法国

设备、橡木桶、欧洲标准工艺——将其改造为现代化工厂，凭借港口优势可直达俄罗斯黑海港口。年产能

高达两千万至两千八百万瓶，远远超出自有葡萄园所能支撑的规模。苏呼米的旗舰产品线——吕赫尼、阿

普斯尼、普索、阿纳科皮亚、”阿布哈兹花束”、新阿丰甜红——正是大多数俄罗斯消费者心目中”阿布哈兹

葡萄酒”的代名词。

古达乌塔区贡献 25–30%的产量，但其战略价值截然不同：基因保存。邦博拉青铜时代遗址（公元前两千

年）证明此地拥有四千年不间断的酿酒传统。凉爽的沿海微气候受高加索山脉屏护，适宜传统的”树上挂

藤”种植法，而家庭酿酒者正是这一技艺的传承者。阿尔贡·雅什塔等商业酒庄——出产卡奇奇、赤霞珠和雷

司令——从这些家庭地块获取遗产基因。该区的意义恰在于此：战争摧毁苏呼米的工业葡萄园时，古达乌

塔无人看管的家庭藤蔓恰因被忽视而幸存，无意间形成一座基因库，如今成为抵御伊莎贝拉商业单一化的

关键屏障。

皮聪达-加格拉区（15–20%）代表着产业的高端未来。阿布哈兹最温暖的微气候使生长季比苏呼米延长两

到三周，坡地天然排水良好——这些条件允许种植马尔贝克和赤霞珠等需要充分成熟的高端品种。夏托·阿

布哈兹于 2008年投资五千万欧元，建成四百公顷一体化设施，配备欧洲设备、深层水源和一百八十名员

工。旗下产品线——伊洛里、夏托·阿布哈兹混酿、纳尔特系列——直指高端市场。该公司代表赛达 2022年

表示：”如今，夏托·阿布哈兹是阿布哈兹境内唯一一家基于自产蒸馏酒生产的企业。”

奥恰姆奇拉区（10–15%）是真实性问题得到最直接回答的地方。南向曝光带来黑海沿岸最高温度和最大湿

度，葡萄至十一月达到最高甜度。1990年代末至 2000年代的战后补种以伊莎贝拉为主，服务于半甜酒生

产，但该区的战略角色正在转变。阿奇巴·雅什塔酒庄——投资 6.85亿卢布、年产能八十万瓶——于 2025年

在拉布拉村开业，全部使用阿布哈兹本地葡萄。这是该产业最重要的新投资，将奥恰姆奇拉从产量填充者

推向真实性标杆。

加利区以 5–10%的份额收束版图，但其贡献属于文化层面而非商业层面。这片格鲁吉亚-阿布哈兹混居的

边境地带在战争中受损最为惨烈——全部二十二家茶厂被摧毁——政治争议至今阻碍着商业开发。介于阿布

哈兹亚热带和格鲁吉亚大陆性气候之间的过渡地带，仅维持着家庭手工酿酒：传统方法酿造的自用酒，未

曾商业化，却弥足珍贵。注重品质的酒庄从加利家庭获取实验品种——正是这些家庭在商业化生产全面崩

溃时保住了珍贵的葡萄基因。

五区协作，解释了一个遭受战争毁灭的产业如何重建可观的俄罗斯市场份额——不是靠单一产区称霸，而

是靠各具特色的风土分工。但它解释不了一个问题：葡萄园产能与实际产量之间的巨大缺口。要理解这一

点，必须追问瓶中装的究竟是什么。

真实性之问
阿布哈兹葡萄酒与水业总经理尼古拉·阿奇巴在 2025年 8月坦言：“整个阿布哈兹，只有五六家企业在酿

酒。”这话从龙头企业掌门人口中说出，分量不轻。旅游宣传材料中流传的“90家酒庄”，实际上把用埋地

陶罐为自家酿酒的农户和规模化商业企业混为一谈了。

更深层的结构性问题在于，这五六家企业的瓶中到底装了什么。阿布哈兹葡萄酒与水业拥有六百至七百公

顷葡萄园，年产约五百万瓶。但工厂产能高达两千万至两千八百万瓶。差额由进口散装酒填充——主要来

自摩尔多瓦，阿根廷的比例也在上升——用油罐车运入。多个信息源估计，进口散装酒占该企业总产量的

七至九成。正如“高加索回声”所报道的：“没有进口酒材料，阿布哈兹的葡萄酒产业无法运转。”
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这就造成了产业核心的一个悖论。俄罗斯消费者心目中的阿布哈兹葡萄酒——吕赫尼、阿普斯尼、普索

（Псоу）、阿纳科皮亚、“阿布哈兹花束”、埃舍拉（Эшера）、阿姆拉（Амра）、新阿丰甜红和阿布哈兹起泡

酒——九条产品线全部隶属同一品牌（阿布哈兹葡萄酒与水业），大部分产量的原料来自境外。俄罗斯媒体

热议的“假酒危机”实际上是两个截然不同的问题。第一种是赤裸裸的造假：摩尔多瓦散装酒贴上拼写错误

的阿布哈兹标签，通过非专业渠道销售。第二种更微妙：合法的龙头企业自身以进口酒灌装，却用承载四

千年酿酒传统的遗产酒标出售——名副其实，还是名不副实？

这一模式的脆弱性在 2024年 1月暴露无遗。阿布哈兹政府对进口酒材料征收 30%消费税，效果立竿见影：

阿布哈兹葡萄酒与水业停产逾月，三百名工人被迫回家。政府在舆论压力下约十天即撤税，但事件暴露了

一个事实——旗舰产业完全依赖一条自己无法掌控的供应链，一纸税令便能令其瘫痪。

俄罗斯国家品质认证机构（Роскачество）并不覆盖阿布哈兹葡萄酒——它只评估俄罗斯本土产品。俄罗斯

财政部估计，俄罗斯市场上 16.4%的葡萄酒属于假冒或非法产品。这个数字并非针对阿布哈兹，但它描绘

了阿布哈兹葡萄酒所处的竞争环境。缺乏机构认证，消费者无从区分真正的阿布哈兹葡萄酒和披着本地标

签的散装进口货。

被世界遗忘的产业
多数观察者以为阿布哈兹的葡萄酒产业在 1992–1993年战争中已经消亡——如果他们知道它曾经存在的话。

而直到 2023年的真实情形是：一个从彻底毁灭中幸存的产业，将国际封锁转化为战略优势，在俄罗斯市

场打下了可观的份额。巅峰期，阿布哈兹葡萄酒在俄罗斯进口市场占比约 10.4%，居所有进口来源地第五。

认知鸿沟源于多重壁垒的叠加。全面政治孤立——全球仅五个国家承认阿布哈兹独立（俄罗斯、尼加拉瓜、

委内瑞拉、瑙鲁、叙利亚），外交隐形直接导致商业隐形。格鲁吉亚《被占领土法》将与阿布哈兹的贸易

入刑，违者面临四至八年监禁——即便有意愿的西方买家也望而却步。金融基础设施封锁则通过国际银行

回避阿布哈兹交易、SWIFT屏蔽阿布哈兹参与者、信用卡网络拒绝商户接入等方式运作。

这些壁垒把所有商业能量集中到一个市场上。当这个市场发生变化，阿布哈兹没有退路。

当欧洲人消失之后
这篇分析的 2025年 11月初版曾预测，俄罗斯 2024年对“不友好国家”葡萄酒加征关税，将为阿布哈兹生产

商带来红利。预测失准——不是因为关税没有效果，而是因为三股力量对阿布哈兹的冲击远大于关税带来

的收益。

欧洲酒到底怎么了

2024年俄罗斯关税上调（从 20%升至 25%，最低每升两美元）确实打击了欧洲葡萄酒进口，但降幅约为

50–60%——并非早期版本引用的 90%（该数字出自一份未经证实的市场研究报告）。欧盟葡萄酒在俄罗斯

触及二十年低点：意大利进口下降 28%，西班牙 29%，法国 31%，葡萄牙 26%。2024年前九个月，俄罗

斯葡萄酒总进口量下降约 11%，“不友好国家”进口下降 21%。

欧洲酒让出的市场份额确实被人接走了——但不是阿布哈兹。格鲁吉亚扩张至俄罗斯葡萄酒总市场的

9.51%，智利达到 3.99%，南非 3.05%。俄罗斯本土产量在 2024年激增 20.8%。俄罗斯主要酒业企业“堡垒

葡萄酒公司”（Fort Wine Company）指出，千卢布以下价位段“几乎完全被俄罗斯产品占据”。阿布哈兹葡

萄酒——吕赫尼零售价 600至 700卢布——恰好在这个价位段竞争。
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十八个月内的三重冲击

第一波冲击来自自身。2024年 1月，阿布哈兹政府对进口酒材料征收 30%消费税——而阿布哈兹葡萄酒与

水业的多数产量正依赖这些散装酒。工厂停摆，三百名工人回家。消费税数日内撤销，但信号已经发出：

阿布哈兹的旗舰企业可以被一项国内政策令击倒。

第二波冲击来自莫斯科。2024年 5月，俄罗斯将葡萄酒消费税从每升 34卢布升至 108卢布，涨幅三倍。

平价酒受冲击最大——正是阿布哈兹品牌的主战场。一瓶 600卢布的吕赫尼和一瓶两千卢布的基安蒂，价

格弹性截然不同。消费降级的俄罗斯人有更便宜的本土替代品；消费升级的人则有格鲁吉亚和智利酒可

选，价格相当甚至更低。

第三波冲击来自竞争对手。阿布哈兹产量遭受打击之际，格鲁吉亚——那个将与阿布哈兹贸易入刑的国家

——在俄罗斯市场抢走了欧洲酒退出后的最大份额。格鲁吉亚葡萄酒具备阿布哈兹所缺少的三重优势：国

际知名度与出口多元化、机构化品质框架，以及一套在全球（而非仅在俄罗斯）引起共鸣的品牌叙事——

“葡萄酒的摇篮”、八千年酿酒传承。

数字说话

2024年，阿布哈兹对俄葡萄酒进口减少约七百万升。2025年上半年，阿布哈兹起泡酒销量暴跌 49.5%。阿

布哈兹在俄罗斯葡萄酒总市场的份额降至 1.75%，排名第九——落后于俄罗斯本土（60%）、格鲁吉亚

（9.51%）、意大利（5.47%）、西班牙（4.41%）、智利（3.99%）、南非（3.05%）、葡萄牙（2.98%）和法国

（2.01%）。讽刺的是，阿布哈兹在 2024年反而成了俄罗斯葡萄酒的买家——接收了俄罗斯葡萄酒出口量的

13%，排名第三。

谁活了下来，凭什么
竞争格局比之前描述的更集中，也更充满张力。尼古拉·阿奇巴自述的“五六家企业”取代了早期版本的“90

家酒庄”——后者把用陶罐为自家酿酒的农户也算了进去。2023年全国葡萄酒评选收到 47位酿酒者提交的

95份样品，通过实验室检测的不到一半。

龙头企业

阿布哈兹葡萄酒与水业（1930年创立）仍是压倒性力量。九条遗产产品线——吕赫尼、阿普斯尼、普索、

阿纳科皮亚、“阿布哈兹花束”、埃舍拉、阿姆拉、新阿丰甜红和阿布哈兹起泡酒——构成俄罗斯消费者对

“阿布哈兹葡萄酒”的全部认知。年产能两千万至两千八百万瓶。阿奇巴家族管理层在 1994至 1998年的至

暗时刻保存了酿酒知识，为 1999年那场关键重建奠定了基础。

但这一霸主地位建立在脆弱的根基上。六百至七百公顷葡萄园大约供应四分之一的产量，其余是进口散装

酒——这种结构性依赖限制了品质差异化，使企业暴露于供应链冲击（2024年 1月消费税事件即为明证），

也让“四千年传承”的遗产叙事变得尴尬。

2016年，别斯兰·阿格尔巴——密斯特拉尔贸易（Мистраль Трейдинг，品牌大米，年营收 67亿卢布）和密

斯特拉尔酒业（Мистраль Алко，曾为俄罗斯进口量最大的葡萄酒商）创始人——以约两亿八千万卢布从列

万·图季巴手中购入 40%股份，合并持有阿布哈兹葡萄酒与水业 50%股权。这带来了莫斯科的分销力量：

遍布俄罗斯 160多个城市的 5.4万多个零售网点。但也把企业更紧地锁定在平价酒市场——而这个市场正在

被俄罗斯本土产品蚕食。
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真实性挑战者

阿尔贡·雅什塔（Аргун Яшта，2014年由阿尔哈斯·阿尔贡创立）代表截然相反的模式。阿尔贡同时担任阿

布哈兹最大移动运营商阿夸丰通信（Аквафон-GSM）的首席执行官和酿酒师与葡萄种植者协会主席，在库

拉努尔胡阿村祖宅创办了这家酒庄。“我想做出自己微小的贡献，打破阿布哈兹没有真正葡萄酒的刻板印

象，”他在 2018年说。累计产量约一万五千瓶——与阿布哈兹葡萄酒与水业的千万级规模相比不过是舍入

误差，但每一瓶都用本地葡萄酿成。

战略意义在于本土品种。2024年 9月，阿尔贡·雅什塔酿出史上首款卡奇奇（Качич）葡萄商业酒——该品

种经机构检测确认基因独特。其他在培育中的本土品种包括阿赫巴日（Akhbazh）、阿姆拉胡（Amlakhu）

和奥阿修尔胡阿（Auasyrkhua）。尼古拉·阿奇巴本人也承认这一潜力：“大约 25个品种正在试验中。有望

其中三四个能产出良好的酿酒成果。其余的，我们将为历史而保存。”

本可加速本土品种复兴的联合国粮农组织（FAO）项目——涉及瑞士研究员蒂芬·卢卡斯以及波尔多研究所、

蒙彼利埃实验室和瑞士葡萄酒研究所的合作——于 2022年 9月被叫停，阿布哈兹外交部以间谍嫌疑将卢卡

斯列为不受欢迎人物。阿尔贡的反应直截了当：“这简直令人作呕——我找不到别的词来形容！”这一驱逐

切断了保护本土葡萄品种的唯一机构通道，只剩私人生产者在缺乏国际科学支持的条件下独力坚持。

阿奇巴·雅什塔（Ачба Яшта，2025年开业）是产业内最重要的新投资。位于奥恰姆奇拉区拉布拉村，获得

6.85亿卢布俄罗斯-阿布哈兹优惠信贷（6%利率，外贸银行融资），年产能 80万瓶。关键差异化：全部使

用阿布哈兹本地葡萄。俄罗斯经济发展部部长列舍特尼科夫亲赴视察并表示支持。

战略张力非同寻常。尼古拉·阿奇巴同时掌控着阿布哈兹葡萄酒与水业——依赖散装酒的大宗生产商——和

阿奇巴·雅什塔——以真实性为先的挑战者。同一个家族，一手建起了靠摩尔多瓦散装酒支撑的帝国，另一

手又在打造一座酒庄来证明阿布哈兹葡萄酒完全可以用阿布哈兹的葡萄酿成。这是战略对冲、真诚转向，

还是家族对哪种模式能穿越当前市场调整的一场赌注？结果将决定整个产业的走向。

尼古拉·阿奇巴在 2025年 2月新酒庄开业时说：“各种谣言说阿布哈兹根本不存在酿酒业。我想这将成为证

明一切的节点——我们拥有这一切，从远古以来就在做这件事，我们有专家、有能力、有葡萄园、有酒。”

夏托·阿布哈兹（Шато Абхаз，2008年创立）占据中间位置。五千万欧元投资于 400公顷欧式设备，是产

业内最大的单笔资本投入。从葡萄园到分销的一体化设施，180名员工，实现了真正的垂直整合。夏托·阿

布哈兹自称是“阿布哈兹境内唯一一家基于自产蒸馏酒生产的企业”，拥有自己的葡萄种植园。如果属实，

夏托·阿布哈兹将在显著更大的规模上成为阿奇巴·雅什塔的真实性竞争对手。

微型生产者

少数小型酒庄在商业规模以下运营。维杰酒庄（Wine Jet Abkhazia）在卡尔达胡阿拉村经营面向游客的微

型酒庄，年产约两万瓶，主攻干型酒（马尔贝克在 2023年全国评选中摘金）。阿布哈兹葡萄酒与水业旗下

的新阿丰甜红产品线（2000年后）依托宗教旅游——八成赤霞珠，经教区祝福，在修道院销售。阿达穆尔·

阿赫巴在 2023年 4月全国评选中凭马尔贝克摘金。微型酒庄与家庭酿酒者之间界限模糊——全国评选的结

果（95份样品中不到一半通过实验室检测）表明，商业级以下酒品质参差不齐。

家庭传承者

数以百计的家庭酿酒者维护着埋地陶罐、树上挂藤的传统和小批量自酿酒，供家庭消费和本地销售。1992

至 1998年商业生产完全停摆时，正是这些家庭保存了本土品种。如今，他们向注重品质的商业酒庄供应

基因资源和实验品种——一个非正式的“研发”功能，在 2022年 9月粮农组织研究员被驱逐后变得更加关

键。
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酒如何流通
阿布哈兹葡萄酒通过三条渠道进入俄罗斯消费者手中，各有不同的物流逻辑和约束。

通往俄罗斯的三条路

黑海海运为主。集装箱从苏呼米和加格拉港出发，抵达新罗西斯克（Новороссийск）和索契，完全绕开格

鲁吉亚领土。这条海上航线解释了苏呼米区占产量 40–45%的原因——港口基础设施比风土品质更重要。冬

季黑海风暴带来季节性风险，但全年可达俄罗斯市场。

陆路走廊经俄罗斯境内处理较小批量。卡车跨过普索河边境进入克拉斯诺达尔边疆区，再分发至莫斯科、

圣彼得堡和各地市场。速度更快，但检查站延误为假酒渗入提供机会。2025年 2月，一趟莫斯科-苏呼米

测试航班预示了高端酒空运的可能性，但商业可行性尚待验证。

侨民网络提供第三渠道。俄罗斯境内的阿布哈兹侨民社群（莫斯科、圣彼得堡、南部地区）形成专门渠

道，不到 5%的销量却贡献了不成比例的品牌忠诚度。侨民消费者愿为正宗葡萄酒支付溢价。

封闭边境上的资金流

2008年俄罗斯承认独立后，对俄市场交易通过标准银行渠道进行。零售分销遵循俄罗斯快消品领域通行的

现款自提批发模式。密斯特拉尔酒业的网络——横跨 160多个城市的 5.4万多个零售点——赋予阿布哈兹葡

萄酒与水业的品牌分销纵深，其他阿布哈兹生产商望尘莫及。

西方市场的封锁通过多重机制运作：国际银行规避阿布哈兹交易以防制裁违规，SWIFT屏蔽阿布哈兹参与

者，信用卡网络拒绝商户接入，格鲁吉亚《被占领土法》对贸易关系处以刑事追诉。没有任何证据表明阿

布哈兹葡萄酒出口到俄罗斯以外的任何市场——不论阿联酋、中国还是土耳其。

能源约束

贸易统计中看不见的一个因素：阿布哈兹的电力危机直接影响葡萄酒生产。加密货币挖矿曾消耗约一半的

可用电力，直到 2025年 10月立法允许没收矿机（查扣超四千台）。到 2024年 12月，因古里水电站停止

供电后，居民用电被压缩至每天两小时四十八分钟。需要冷链和发酵温控的酒庄，在任何竞争对手都未曾

面对的条件下运营。

以酒为名的故土
阿布哈兹人称自己的故土为“阿普斯尼”（Апсны），字面意思是“灵魂之国”——而酒，是这灵魂的液态化身。

这不是营销修辞，而是四千年不断延续的酿酒史所铸就的事实。邦博拉青铜时代遗址出土的“饮酒者”雕像

出现在当代酒标上，从远古陶罐到现代波西米亚玻璃瓶，视觉上的传承一脉相连。

1992–1993年战争期间，茶叶、柑橘、旅游——所有其他经济活动全面崩溃，唯有葡萄酒作为文化身份的标

记存活了下来。这解释了许多看似在经济上不合理的行为。阿奇巴亲王家族在 1994至 1998年没有任何市

场、生存本身需要另一套技能的年代坚持保存酿酒知识——因为放弃酒，就等于放弃身份。数以百计的家

庭酿酒者在商业销售本可带来急需收入的情况下，依然维护着埋地陶罐——因为酒连接着当代人与青铜时

代祖先，连接的是活动本身，而不仅仅是产品。

阿布哈兹的宴饮仪式将葡萄酒的文化角色具象化。传统“阿察察”（ацаца，宴会）以酒祝辞为核心，遵循

固定顺序：先敬上帝，次敬故土，三敬阵亡将士，四敬长辈，再敬家族，最后敬祖先。“阿哈尔普斯”

（ахарпыс，祝酒司仪）掌控斟酒节奏，确保礼数周全，防止醉酒亵渎仪式。酒的品质不如酒的在场重要

——按传统礼仪斟出的家酿酒，即便平庸，也完成了文化功能。
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侨民维度放大了葡萄酒的身份意涵。约五十万阿布哈兹族人散居国外（俄罗斯、土耳其、叙利亚、约旦），

因 19世纪奥斯曼-俄罗斯战争和 20世纪苏联-格鲁吉亚冲突而流散。对侨民社群而言，一瓶阿布哈兹葡萄

酒是看得见摸得着的故土联结——在莫斯科或伊斯坦布尔买下的那一瓶，证明着“我记得阿普斯尼”。

酒标、网站和旅游材料反复强调的青铜时代传承叙事，其功能超越了历史准确性。它将阿布哈兹葡萄酒定

位为“原住民的酒”，早于格鲁吉亚的主张（格鲁吉亚推广自身“八千年酿酒传承”为世界最古老）。这一点至

关重要，因为领土争端的核心是历史正当性：如果阿布哈兹人在此地酿酒四千年，独立主张的分量就更

重。每一瓶酒都在说——我们先到，这是我们的土地，传统从未中断。

战争的教训——与局限
阿布哈兹的葡萄酒产业证明了一件事：在绝境中生存下来的创业者，能锻造出竞争对手难以复制的东西。

三十年封锁、一场毁灭性战争、丧失除一个之外的全部市场——这些锤炼出了一个集中而坚韧的产业。厚

积薄发，这一点依然成立。

但战争没有教会它如何在一个趋于正常化的市场中竞争。危机时代的优势——俄罗斯的刚性需求、替代品

的缺席、出于同情的情感消费——正在消退。俄罗斯本土产量在激增，格鲁吉亚正在抢走阿布哈兹以为囊

中之物的货架，平价酒市场日益拥挤。

修正后的前景既非一年前的高歌猛进，也非一曲衰落的挽歌。这是一个处于转折点上的产业。依赖散装酒

的模式曾从废墟中重建了整个行业，但已触及结构性极限。消费税波动、进口依赖和竞争加剧暴露了它的

脆弱。

未来属于解开真实性方程式的人。阿尔贡·雅什塔在用本土葡萄以手工规模探索——一万五千瓶，用的是世

界上其他任何地方都不存在的品种。阿奇巴·雅什塔试图在接近工业化的规模上实现真实性——全部使用阿

布哈兹葡萄，6.85亿卢布俄罗斯信贷支持。夏托·阿布哈兹声称自有种植园一体化生产。三条路径，三种赌

注，赌的是同一个问题：用阿布哈兹的葡萄、在阿布哈兹的土地上酿成的真正阿布哈兹葡萄酒，能否在一

个迄今对摩尔多瓦散装酒贴阿布哈兹标签安之若素的市场中站住脚。

阿尔哈斯·阿尔贡说：“我想做出自己微小的贡献，打破阿布哈兹没有真正葡萄酒的刻板印象。”讽刺之处在

于，这个刻板印象中藏着一粒令人不安的真相。俄罗斯人作为“阿布哈兹葡萄酒”喝下去的，严格意义上多

数不是阿布哈兹的。那些正在让它变成“阿布哈兹的”——从根到瓶——的生产者，才是值得关注的人。

一个从灭顶之灾中活过来的产业，如今面对真正的考验：不是能否承受毁灭，而是能否从废墟中建起真实

的东西。

核心结论

一个经历灭顶之灾的产业，如今面对更隐蔽的威胁：对进口散装酒的结构性依赖、俄罗斯本土酒的

强势崛起、以及自酿的消费税风暴。精品酒庄是唯一的出路。

完整互动档案——含运营地图、完整时间线和创始人档案——详见 intelligence.brandmine.ai

◈

完整档案详见 brandmine.ai
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品牌 ·  阿奇巴·伊阿什塔 (Achba Iashta) ·  阿尔贡·伊阿什塔 (Argun Iashta) ·  沙托·阿布哈兹 (Chateau Abkhaz) ·  

维诺杰特阿布哈兹 (Wine Jet Abkhazia) ·  阿布哈兹葡萄酒公司 (Wines and Waters of Abkhazia)

市场地图 ·  阿布哈兹 · 葡萄酒 · 2026
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